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O ProGRAMIE
ZOSTAŃ GWIAZDĄ FILMOWĄ

Szukamy osób do 
obsadzenia w czterech 
rolach do napisanego 
już scenariusza filmu 

„Ostatni Klaps”



„Zostań Gwiazdą Filmową” to pierwszy w Polsce internetowy 

aktorski talent show, którego zwycięzcy zagrają  ważne role w 

filmie fabularnym i wyjadą na festiwal filmowy do Cannes!

Do programu poszukujemy uzdolnionych aktorsko osób z całego 

kraju. Poszukujemy indywidualności i oryginalności. Scenariusz 

filmu „Ostatni Klaps” już istnieje, więc szukamy osób pasujących 

do czterech ról, które zostały już napisane. W tym celu prz-

eprowadzone zostaną castingi w wybranych miastach Polski, 

które składać się będą z trzech etapów: eliminacji, półfinałów 

i finału. Przebieg castingów w postaci filmów video zostanie 

zamieszczony na stronie programu www.zostangwiazdafilm-

owa.pl. Po wstępnej preselekcji przez Jury podczas eliminacji o 

dalszym zakwalifikowaniu się do półfinałów i finału decydować 

będą wyłącznie internauci oddając głos na swoich faworytów.

W Polsce z Internetu korzysta przeszło 19 mln Polaków, z In-

ternetu mobilnego przeszło 4 mln.  Coraz więcej osób rezyg-

nuje z oglądania Telewizji, na korzyść Internetu. Oryginalność 

tego projektu, cenne nagrody zarówno dla uczestników, jak i 

głosujących oraz szeroka, wielomediowa kampania promocyjna 

daje możliwość dotarcia do ogromnej grupy odbiorców. Daje to 

tym samym ogromne możliwości zaprezentowania się Sponso-

rom programu.
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Osoby zainteresowane udziałem w programie zgłaszają się 

poprzez wysłanie sms-a, zalogowanie się na stronie 

www.zostangwiazdafilmowa.pl i wypełnienie formularza. Ju-

rorzy na podstawie tych informacji oraz dołączonego zdjęcia 

selekcjonują osoby i zapraszają je na casting do 

poszczególnych miast. Castingi odbędą się 

w Gdańsku, Poznaniu, Krakowie oraz 

Warszawie i będą trwały po trzy dni w 

każdym mieście. Do każdego miasta 

zostanie wybranych 160 osób czyli 

po 40 osób na rolę.

“Naszym celem jest 
znalezienie spośród 
miliona kilka osób  

o niespotykanym talencie 
aktorskim.”

O 
PR

OG
RA

M
IE

www.e-ev.pl



Pomysł
czyli jak to powstało

“Tego jeszcze w Polsce 
nie było! U nas możesz 

zobaczyć wszystko...
śpiewają, tańczą, 

przeżywają, dowcipkuja, 
wygłupiają się!”



Wybór kandydatów odbywa się na stronie programu  

www.zostangwiazdafilmowa.pl. 

Filmy z przesłuchań są podzielone na miasta, w których 

odbywały się castingi (Sopot, Poznań, Kraków i Warszawa). 

Głosujemy przez tydzień na kandydatów którzy zademonstrowali 

swoje umiejętności aktorskie przed kamerą. Po tygodniu połowa 

z nich , która otrzymała najmniejsza ilość sms odpada. Reszta 

zostaje w grze. 

W finale znajda się zwycięzcy z poszczególnych miast ( 16 osób), 

oraz 4 osoby z dziką kartą z Facebooka oraz 4 osoby wyznac-

zone prze jurorów ( Jerzy Gruza, Janusz Kondratiuk, Zbigniew 

Buczkowski, Anna Prus, Marek Włodarczyk, Michał Milowicz 

oraz Mariusz Pujszo). Dzięki temu, że w finale będą przedsta-

wiciele każdego regionu, wszyscy mogą  wspierać, mobilizować 

i co najważniejsze, głosować na swojego kandydata. 
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CZTERY MIASTA 

Zależało nam aby w projekt zaangażować ludzi z całego kraju, 

dlatego castingi zorganizowaliśmy w czterech miastach: Sopo-

cie, Poznaniu, Warszawie i Krakowie.  Przeprowadziliśmy sele-

kcje miejsc w każdym z miast, tak aby przesłuchania odbywały 

się w odpowiednim otoczeniu z elektryzującą energią.  Uczest-

nicy przesłuchań mieli okazję się poznać oraz wspólnie bawić na 

after partys organizowanych po przesłuchaniach. 

SOPOT

POZNAŃ

KRAKÓW

WARSZAWA

“Cztery miasta – cztery 
castingi – tysiące osób  

z niepowtarzalną 
energią!”
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Realizacja

“Program Zostań Gwiazdą 
Filmową wychodzi 
naprzeciw Waszym 
oczekiwaniom i jest 

pierwszym talent show 
prowadzonym on-line.”



Dwa pierwsze dni castingu polegały na wykonaniu 

przed kamerami krótkiej ok. 3 minutowej 

autoprezentacji. Uczestnicy mieli tu dużą 

dowolność. Jurorzy spośród 640 osób 

wybrało 160 uczestników z każdego 

miasta, spośród których wskażą około 

40 Uczestników na każdą role, którzy 

zakwalifikują się do kolejnego etapu.

Trzeciego dnia castingów Uczestnicy 

wybrani przez jury, wykonali zadania 

aktorskie.

Po zakończeniu castingów na stronie 

www.zostangwiazdafilmowa.pl zamieszczono 

autoprezentacje 160 osób, nagraną podczas dwóch 

pierwszych dni castingów. Są to autoprezentację tych 

Uczestników, którzy przeszli eliminacje i zakwalifikowali się do 

trzeciego dnia castingów.

Spośród filmików z udziałem 160 Uczestników w głosowaniu 

sms zostanie wybranych około 80 Uczestników (20 Uczestników 

na miasto, po 5 na każdą rolę), którzy kwalifikują się do półfinału.

“160 spośród 640  
w czterech miastach”
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Logotyp programu umieściliśmy na tle 

wizerunku hotelu Carlton, w którym pobyt 

składa się na nagrodę dla uczestników 

oraz zdjęcia limuzyny symbolizującej 

pestiżowe życie celebryty. Wybraliśmy 

kolor purpurowy, który od zawsze kojarzy 

się z najwyższą, królewską jakością oraz 

gwiazdami największego formatu.

“finalny wygląd 
logotypu wraz 
z identyfikacją 

wizualną”
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Plakaty zostały przygotowane w dwóch odsłonach. Pierwsza 

odsłona zachęcała uczestników do zapisania się 

do innowacyjnego programu Zostań Gwizdą 

Filmową. 

Druga odsłona zachęca do głosowania 

oraz do aktywności na stronie www 

oraz w mediach społecznościowych.

Plakaty były rozmieszczone w ponad 

130 kinach gdzie odbywała się 

również promocja   zwiastuna pro-

gramu jak i w innych atrkcyjnych lo-

kalizacjach. 

Statystyki pokazały, duże przełożenie projekcji na 

ilość zgłoszeń oraz ilość uczestników.  
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“wizualizacje 
komunikacji Zostań 
Gwiazdą Filmową”



“To właśnie internauci 
wybiorą przyszłe  
Gwiazdy filmwe”

WEB SITE
oglądasz głosujesz



Strona www Zostań Gwiazdą Filmową 

jest miejscem gdzie zainteresowani 

znajdą wszelkie informacje o pro-

gramie i przede wszystkim jest bazą 

filmów z castingów oraz eventów, 

które organizujemy. Ciekawa grafic-

znie oraz rozbudowana merytorycznie 

strona niesie za sobą godziny rozrywki 

i ważnych informacji o programie.
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“Baza filmów, wyników 
głosowań, informacji  
o programie w sieci 

oraz relacje z eventów – 
wszystko znajdziecie na 

naszej stronie WWW!



Strona z prezentacją uczestników 

jest bardzo czytelna i wygodna dla 

odwedzających. Nie wymagamy 

przechodzenia do szczegółowych 

informacji o uczestnikach, wszel-

kie informacje potrzebne do oddania 

głosów i zapoznaia się z podsta-

wowymi danymi o przyszłych gwiaz-

dach umieszczone są w obok miniatur 

zdjęć aktorów.
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“ogładasz i głosujesz na 
najlepszych z 4 miast”



Uczestnicy podzieleni są według miast, 

w których odbyły się castingi. Każdy 

uczestnik ma swoją stronę z opisem, 

zdjęciami oraz filmami z castingów. 

Intuicyjne korzystanie i atrakcyjny 

wygląd strony zachęca do udziału w 

zabawie i wyborze przyszłej Gwiazdy 

Filmowej. 
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“bez reklam i bez  
przerywników”



“Nasz profil na Facebooku 
to krok ku nowoczesnym 

rozwiązaniom” SOCIAL MEDIA
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W Połowie grudnia ponad 23 tysiące osób polubiło fanpage 

Zostań Gwiazdą Filmową na Facebooku. 

Profil jest uaktualniany na bieżąco oraz jest źródłem wiedzy o 

przełomowych dla kinematografii castingach, wątkach lifesty-

lowych czego owocem jest imponująca aktywność uczestników 

oraz pochlebne opinie o programie. 

“Facebook - to nasza 
społecznościowa wiz-

ytówka!”



POSTPRODUKCJA & MOTION DESIGN
autoprezentacje i odgrywanie scenek

“Pokazujemy 
najciekawsze i najlepsze 
momenty uczestników”



“Wspierają nas najlepsze i 
najbardziej doświadczone 
firmy z branży medialnej 

w Polsce!”
Wsparcie techniczne 

i medialne & Sponsorzy



Firma Excellent Events jest działem firmy producenckiej Kurka 

Wodna Productions, która zajmuje się organizacją najbardziej 

prestiżowych gal oraz eventów w Polsce i za granicą. Głównym 

założeniem firmy jest integracja dwóch tak różnych środowisk 

jak sztuka i biznes.

Organizowanie imprez z udziałem artystów oraz osób z pier-

wszych stron gazet jest idealnym pomysłem na promocję firmy. 

Biznesmeni oraz osoby czynnie uczestniczące w sprzedaży i 

marketingu mają okazję poznać ludzi ze świata showbiznesu a 

artyści mają możliwość nawiązać kontakty pomocne w realizacji 

i mecenacie nad wieloma niebanalnymi projektami.

www.excellentevents.pl
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Tworzymy zgrany zespół młodych, kreatywnych i doświadczonych 

pasjonatów rzeczy niemożliwych. Wychodzimy naprzeciw ocze-

kiwaniom Klienta- zaskakujemy go oryginalnymi pomysłami. 

Naszą domeną jest nieszablonowość i dlatego tworzymy au-

torskie projekty a następnie skupiamy się na dotarciu do jak 

największej ilości aktywnych odbiorców. Prowadzimy kampanie 

PR, wdrażamy programy lojalnościowe i obsługujemy eventy.

Media interaktywne to nasza pasja. Operujemy całym spektrum 

narzędzi ATL i BTL oraz ciągle poszerzamy nasze możliwości 

i wykorzystujemy najnowsze rozwiązania. Maksymalnie eksp-

loatujemy wszystkie możliwości Internetu – najbardziej nośnego 

środka informacji w XXI wieku. Precyzyjnie określamy zasięg 

kampanii i optymalizujemy aktywność w trakcie jej trwania. 

Kończymy na monitoringu efektywności działań.

www.o-gate.pl
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Jesteśmy brokerem reklamy kinowej i internetowej. Zarządzamy 

powierzchnią i czasem reklamowym w sieci nowoczesnych kin 

tradycyjnych na terenie całęj Polski.

Jesteśmy wewnętrznym działem sprzedaży reklamy na portalu 

filmowym www.stopklatka.pl a także partnerem biznesowym 

telewizji internetowej Ipla. Firma Kinads jest w 100% firmą 

polską- co daje nam możliwość błyskawicznej decyzyjności.

Założycielką i właścicielem firmy Kinads jest Kinga Dołęga-

Lesińska, która od 10 lat z dużym powodzeniem tworzy rynek 

reklamy kinowej w Polsce. Setki kin, miliony widzów, nieogranic-

zona pasja tworzenia…

www.kinads.pl
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Hotel, w którym kochają się gwiazdy. Właśnie obchodzi swoje 

100 urodziny. Ale zamiast się starzeć, jest coraz piękniejszy, 

sławniejszy i bardziej pożądany. Przyjaźnią się z nim wielcy 

artyści światowego kina, a zwykli śmiertelnicy marzą, by 

spędzić w nim weekend. Carlton w Cannes to gwi-

azda wśród hotelowych sław. „Wszedłem na 

hotelową plażę, przymrużyłem oczy. Nad 

brzegiem morza pojawiła się smukła 

sylwetka blondynki. To była Ona. 

Grace Kelly. Szła wolno wpatrzona 

w jakiś punkt. Poszedłem za jej wz-

rokiem. Tu, gdzieś blisko, powinien 

czekać na nią Cary Grant. Zamiast 

niego zobaczyłem wylegującego się 

na leżaku starszego mężczyznę. Nie 

był ani trochę podobny do Cary Granta. I 

dawno już odszedł w przeszłość rok 1954, 

w którym Hitchcock na prywatnej plaży hotelu 

Carlton kręcił sceny do swego thillera „Złodziej w hotelu” z 

Grace i Grantem w rolach głównych.
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“W hotelu Carlton 
odbędzie się oficjalna gala 

na zakończenie  
programu”
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EUROBOOK

www.eurobook.pl

FASHION TV

www.fashiontv.com

ZATOKA SZTUKI

www.mcka.pl

RENAULT

www.renault.pl

AGENCJA BOJAR

www.agencjabojar.pl

KRIS LINE

www.krisline.com

GRUPA XXI

www.grupaxxi.pl

PLATINUM PALACE

www.platinumpalace.pl

TWARZE.PL

www.twarze.pl

PIWOWAR

www.piwowar.pl

STARS

www.stars-impresariat.pl

STUDIO EVENT

www.vip-studioevent.pl
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KUPIEC POZNAŃSKI

www.eurobook.pl

NOVA MASKA

www.maska.pl/klub

BEA BELEZA

www.sklep.beabeleza.pl

RUSSIAN ENSO

www.russianenso.pl

CH MANHATTAN

www.gchmanhattan.pl

BELLVIEW

www.bellview.pl

STUDIO ABM

www.studioabm.com.pl
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DLASTUDENTA.PL

www.dlastudenta.pl

NO CO TY

www.fashiontv.com

NASZE MIASTO

www.naszemiasto.pl

SE.PL

www.se.pl

TYGODNY ZAMOJSKI

www.tygodnikzamojski.pl

AMS

www.ams.pl

STOPKLATKA.PL

www.stopklatka.pl

MODNY ŚLĄSK

www.modnyslask.pl

SUPER EXPRESS

www.superexpress.pl

DEMOTYWATORY.PL

www.demotywatory.pl

ROMANCE TV

www.romancetv.pl

DOLCE VITA

www.dolcevita.pl
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